
I M A G E  C O R P O R A T   C O M M U N I C A T I O N   T E N D A N C E S   S T R A

L e vêtement professionnel,
qu’il soit d’image ou de
protection, n’échappe pas

aux mutations que connaît le
monde du textile : délocalisation
des emplois industriels, concur-
rence des pays émergents,  lutte
contre la  contrefaçon ou  prise en
compte des questions sociales,
environnementales et du dévelop-
pement durable. 

Un grand acheteur public

C’est le Directeur Central du
Commissariat de la Marine, le
Commissaire Général Pierre-
Marie Arreckx qui, accompagné
de plusieurs de ses collaborateurs

techniciens et administratifs, a
ouvert le colloque. Il a mis en avant
la nécessité pour l’acheteur  de pré-
cisément définir et exprimer le
besoin et, par sa connaissance du
marché, de faire la synthèse entre
les besoins et l’offre, y compris
dans le domaine de la logistique.
Ceci dans le respect des règles et
des contraintes spécifiques à la
commande publique : les appels
d’offre, les références aux normes
européennes et nationales, les
contrôles et évaluations de la satis-
faction de l’utilisateur final etc.

Si la part de la valeur technique
lui apparaît « prépondérante », il a
clairement indiqué qu’il ne pouvait
y avoir préférence nationale ou

européenne ni interdiction de
recourir à la sous-traitance d’une
partie du marché. Enfin, Le Direc-
teur du Commissariat Central de la
Marine a tracé trois axes de pers-
pectives, l’unification des besoins
des armées, l’externalisation des
aspects logistiques et la massifica-
tion des achats par l’économat des
armées sorte de centrale d’achat
créée il y a trois ans.

Le marché français

Joël Riou, Directeur de Vête-
ment-Professionnel, a présenté
l’étude stratégique réalisée par la
revue. Le marché européen du
vêtement professionnel est estimé

M A R K E T I N G�
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Le premier colloque du « Vêtement d’Image et de Protection », le VIP 2006 s’est tenu, début mars, au
Cercle National des Armées, place Saint Augustin à Paris. Organisé par  Associés en Edition, éditeur de
la revue Vêtement Professionnel et conduit par Claude Levy-Rueff, VIP 2006  a réuni 150
professionnels de l’ensemble de la filière, des fibres aux acheteurs publics et privés de produits finis. 

8 et 9 mars 2006 - Cercle National des Armées à Paris (Place Saint-Augustin)

Grand succès du VIP 2006




